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Il mercato delle ricerche

Madia Key«306

Capacita anticiclica

Con un glre d'affarl di poce Infariore al 500 millen! di euro @ una crescita del 12,4% nel 2010, il mar-
keting resaarch tricolore sl & sublito risollevato dalle difficolta (ncontrate nel 2008. In una fase in cul an-
che | consumi mostrano parziall ma confortant! segnall di ripresa, le azlende stanno recependo |'im-
portanza dell'investimento in ricerca ai fini dello sviluppe del lore business.
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L'andamento dei consumi
Serpre nel’ambin del con-
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